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Nazwa przedmiotu

Infoetyka a social media

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Info ethics and social media

Kierunek studiéw

humanistyka cyfrowa

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

I, jednolite magisterskie

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna ‘ dr Monika Szabtowska-Zaremba

Forma zajec (katalog Liczba godzin

zamkniety ze stownika)

semestr

Punkty ECTS

wyktad 15

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

Ogdlna wiedza dotyczgca kultury tradycyjnej i wspétczesnej, pracy medidéw
tradycyjnych oraz nowych technologii.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. Student zna postulaty infoetyki i potrafi sie je analizowad, interpretowac a takze zastosowacé

w dziataniach praktycznych.

C2. Student zna wybrane moralne aspekty funkcjonowania medidw, a takze ich znaczenie

w kulturze.

C3. Student jest Swiadomym odbiorcg i nadawcg w sSrodowisku nowoczesnych mediéw.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

. . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_01 Student rozpoznaje w stopniu zaawansowanym wyrézniki K_W02
charakteryzujgce media cyfrowe, a takze nowe media i zasady
konstrukcji jezykowych zwigzanych z poszczegdlnymi
najczesciej wystepujacymi w nich gatunkami méwionymi
i pisanymi.
W_02 Student opisuje zasady funkcjonowania medidw tradycyjnych K_W06
i cyfrowych, a takze swiadomy konwergencji wptywajacej na
role, jakg media odgrywajg we wspdtczesnym swiecie.
UMIEJETNOSCI
U 01 Student podejmuje dyskurs zwigzany z zagadnieniami K_Uo1
infoetyki, a takze buduje wywdd i podaje naukowe
argumenty uzasadniajace jego tezy.
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Student jest gotow do budowania wtasnych sgdéw w oparciu K_Ko01
o zdobytg wiedze z zakresu infoetyki i prezentowac jg na
forum eksperckim oraz kierujac jg do réznych grup stuchaczy
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe
1. Cele i definicje infoetyki
2. Etyka w mediach spotecznosciowych
3. Tozsamos¢ wirtualna
4. Wykluczenie medialne
5. Pokolenie Z
6. Smier¢ (i) cyber-e-mocje
7. Cyberzagrozenia i cyberagresja: mowa nienawisci, flaming, trolling, heating
8. Manipulacja i dezinformacja
9. Sztuczna inteligencja

10. Ku ,,duchowosci internetu”

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
wW_01 wyktad egzamin pisemny Zapisany egzamin pisemny
W_02 wyktad egzamin pisemny Zapisany egzamin pisemny
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UMIEJETNOSCI
U 01 ‘ wyktad konwersatoryjny ‘ egzamin pisemny ‘ Zapisany egzamin pisemny
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 ‘ dyskusja ‘ obserwacja ‘ Zapisany egzamin pisemny
VI. Kryteria oceny, wagi...

Bezwzglednym warunkiem zaliczenia pracy pisemnej/multimedialnej jest jej samodzielne
przygotowanie rozumiane jako opracowanie powstate bez wykorzystania narzedzi, np. sztucznej
inteligencji i pomocy o0so6b trzecich.

90% pozytywna ocena z egzaminu pisemnego
10% obecnosc¢ na zajeciach [dopuszczalne dwie nieobecnosci]

Kryteria oceny:

Ocena bardzo dobra 100% - 95%
Ocena dobra + 94% - 89%
Ocena dobra 88% - 82%
Ocena dostateczna+ 81%-71%
Ocena dostateczna 70% - 61%

VII. Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 50
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